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Catre: dna Veronica ARPINTIN,
Secretar de stat al Ministerului Dezvoltdrii Economice si Digitalizarii

Nr. 97-24/SD din 11 iulie 2024

Ref.: Propuneri de modificare a Legii cu privire la publicitate nr. 62/2022

Stimatd dna Veronica Arpintin,

Asociatia Businessului European (EBA Moldova) Va adreseaza cele mai inalte consideratii
si apreciaza deschiderea Ministerului pentru un dialog constructiv si continuu. Urmare a alertarii
mediului de afaceri aferente necesitatii modificarii stringente a prevederilor Legii cu privire la
publicitate nr. 62/2022, reiteram pozitia EBA prezentatd prin scrisoarea Nr. 24-24/SD din 16
februarie 2024 (se anexeaza).

Tn numele EBA, dorim sd vd multumim sincer pentru initiativa remarcabild a Ministerului
Dezvoltarii Economice si Digitalizarii de a organiza mai multe sedinte cu mediul de afaceri. Tn
cadrul acestor intalniri, EBA a avut ocazia sa expuna in detaliu problematicile cu care se confrunta
membrii EBA. Aceste sesiuni de dialog au fost extrem de valoroase si au permis identificarea unor
aspecte critice care necesita atentie urgenta.

Cu toate acestea, consideram ca este imperativ sa continuam acest dialog si sa facem pasi
concreti spre modificarea Legii nr. 62/2022. Dificultatile intdmpinate de agentii economici in
implementarea noilor cerinte legislative, in special in ceea ce priveste publicitatea pe vehicule,
continua sa creeze obstacole semnificative in desfasurarea activitatilor lor zilnice. Este esential
sa adaptam cadrul legislativ pentru a asigura o aplicare mai eficienta si mai putin intruziva a
prevederilor legale, contribuind astfel la crearea unui mediu de afaceri favorabil si stimulativ.

De asemenea, suplimentar la propunerile prezentate in Documentul de pozitie EBA Nr.
24-24/SD din 16 februarie 2024, solicitam respectuos expunerea art. 30 din Legea nr. 62/2022,
in urmatoarea redactie:

LArticolul 30. Firma si publicitatea in localurile de comert si de prestdri de servicii

(1) Nu constituie publicitate exterioard si nu necesitd autorizatie pentru dispozitiv
publicitar:

a) firma cu o suprafatd maximd de 5 mp, amplasata pe suprafata clddirii sau a vitrinei sau
pe usi de acces a magazinului

b) vitrinele localurilor de comert si de prestdri de servicii, amenajate cu mdrfuri
comercializate si iluminate pe timp de noapte.

c) indicatoarele informative cu informatii utile pentru consumator, care nu au continut
publicitar (orar de functionare, indicatoare de directii (intrare/iesire), indicatoare care explica
continutul etichetelor, etc)

(2) Pe vitrinele localurilor de comert si de prestdri de servicii pot fi amplasate imagini si/sau
inscriptii cu continut publicitar, cu exceptia cazului in care acestea contravin cerintelor stabilite
prin Regulamentul cu privire la publicitatea exterioard, conform art.36 alin.(2).
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(3) Orice alte imagini si/sau inscriptii amplasate pe un local de comert sau de prestdri de
servicii, cu exceptia celor prevdzute la alin.(1), se considerd publicitate si se autorizeazd in modul
stabilit.”.

Tn acest context, propunem organizarea unei sedinte de lucru, pentru a discuta detaliat
problemele identificate si pentru a prezenta propunerile noastre concrete de modificare a legii.
Suntem convinsi ca o astfel de colaborare va aduce beneficii semnificative atat pentru mediul de
afaceri, cat si pentru dezvoltarea economica durabila a Republicii Moldova.

Va multumim pentru angajamentul dumneavoastra continuu in sprijinirea mediului de
afaceri. Suntem convinsi ca, impreuna, putem identifica cele mai bune solutii pentru provocarile
actuale si putem contribui la crearea unui cadru legislativ favorabil dezvoltarii economice.

Anexa:
- Adresarea EBA Nr. 24-24/SD din 16 februarie 2024 - 9 file;

Cu inaltd consideratiune,

Mariana RUFA
Director Executiv

Document semnat electronic. Pentru verificarea semnaturii a se accesa: https://msign.gov.md

Executor: Sandra DOLGHII

Email: sandra.dolghii@eba.md
Tel. 022 907025, 069949404
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Catre: dna Veronica ARPINTIN,
Secretar de stat al Ministerului Dezvoltdrii Economice si Digitalizarii

Nr. 24-24/SD din 16 februarie 2024

Ref.: Propuneri de modificare a Legii cu privire la publicitate nr. 62/2022

Stimatd dna Veronica Arpintin,

Asociatia Businessului European (EBA Moldova) Va adreseaza cele mai inalte consideratii
si apreciaza deschiderea Ministerului pentru un dialog constructiv si continuu. Acesta ofera
posibilitatea de a participa la procesul de consultare a propunerilor de modificare a Legii cu
privire la publicitate nr. 62/2022, precum si apreciem organizarea sedintei din data de 15
decembrie 2023.

Astfel, mai jos subliniem cateva probleme semnificative identificate de mediul de afaceri,
pe care insistam sa fie examinate si sa primeasca solutii prompte:

1. Deficientele la emiterea Autorizatiilor pentru Amplasarea dispozitivelor publicitare,
precum si faptul ca obtinerea/prelungirea acestora poate fi efectuata doar de catre proprietarul
bunului imobil, fapt ce si mai tare ingreuneaza obtinerea autorizatiilor date. De asemenea, nu
este logic solicitarea aferenta obtinerii unor noi autorizatii pentru dispozitivele publicitare deja
instalate a caror termen prevazut de autorizatia precedenta incd nu a expirat;

2. O alta problema majora se constatata privind caracterul exagerat de extins, atribuit
notiunii de ”“dispozitiv publicitar” si impactul economic pe care urmeaza sa-l suporte agentii

”n ~
|

economici, urmare impunerii cu taxe locale a acestor “dispozitive publicitare” in sensul definit de
Lege nr. 62/2022 cu privire la publicitate.

Elementul care afecteaza intelegerea corecta se refera la , dispozitivul publicitar” calificat
ca obiect impozabil, conform detaliilor de mai jos:

Conform art. 30 alin. (1) si (2) din Legea nr. 62/2022 ,, Nu constituie publicitate exterioard
si nu necesitd autorizatie pentru dispozitiv publicitar: a) firma cu o suprafatd maximd de 1 m?; b)
vitrinele localurilor de comert si de prestdri de servicii, amenajate cu mdrfuri comercializate si
iluminate pe timp de noapte, iar orice alte imagini si/sau inscriptii amplasate pe un local de
comert sau de prestdri de servicii, cu exceptia celor prevazute la alin. (1), se considerd publicitate
si se autorizeazd in modul stabilit.”.

Conform art. 3 din Legea nr. 62/2022, termenul de ,firma” presupune orice inscriptie
amplasata pe imobilul in care isi desfasoara activitatea un comerciant sau intr-un loc adiacent,
special amenajat, avand ca obiect denumirea, marca comerciald, logotipul/emblema, programul
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de activitate si/sau genurile de activitate ale comerciantului respectiv si, dupa caz, elemente de
design si aranjament artistic/arhitectural.

Astfel, exista o dispozitie care stabileste definitia termenului ,dispozitiv publicitar” si
tipurile de inscriptii asociate acestei notiuni, criteriul unic fiind, de fapt, suprafata care depaseste
1m?2.

Luand in considerare ca la momentul actual diversitatea contribuabililor si noua notiune
utilizata in Lege (cea de Dispozitiv publicitar ca si obiect al autorizarii si impunerii cu taxa locald)
cu un sens extrem de larg si general, fara interventia cu anumite concretizari privind modul de
aplicare, precum si fara introducerea anumitor derogari justificative, taxa care se va aplica pentru
dispozitivele publicitare devine o povara fiscala majora, pentru institutiile financiare, dar si
pentru orice alti agenti economici, din motiv c&, practic orice informatie afisatd ce depaseste 1m?
devine publicitate, indiferent de locul plasarii acesteia.

La fel, orice informatie afisatd ce depaseste 1m? devine publicitate, indiferent de locul
plasarii acesteia si continut este inclus:

Denumirea, emblema si marca comerciala a Companiei, care pe de o parte sunt obligatorii
pentru plasare in conformitate cu Legea nr. 231/2010, iar pe de alta parte daca depaseste 1 m?
va fi calificata ca obiect al impozitdrii si autorizarii. Pentru consumator este important ca
denumirea, emblema si marca sa fie vizibile, prin urmare de cele mai multe ori, afisarea acestor
informatii pana la 1 m? nu are sens deoarece nu este vizibild. Propunem s fie revazuta aceast
reglementare, fie prin marirea suprafetei de 1 m? sau denumirea,emblema si marca (cel putin
afisate pe cladire) sa nu fie impozitate.

Informatia privind orarul de functionare si/sau alte tipuri de afise, panouri (de ex.
Indicatoarele de intrare sau iesire, alte informatii utile pentru consumator) nu poate fi calificata
ca publicitate, sunt informatii absolut necesare pentru consumator pentru a se orienta prin
unitatea de comert. Mai mult, legiuitorul impune afisarea obligatorie a programului de activitate
la un loc vizibil si exterior (conform pct. 7 din anexa nr. 1 al Hotararii de Guvern nr. 209/2023).

Prin urmare, propunem de a nu considera dispozitive publicitare supuse autorizarii si
taxarii, informatiile a caror difuzare este obligatorie in conformitate cu legislatia Republicii
Moldova si care reprezinta doar informatii utile pentru consumator, deci nu contine publicitate
de produs sau serviciu.

3. O alta problema semnificativa legata de acest subiect se referd la modalitatea in care
administratiile publice locale stabilesc cuantumul taxelor pentru publicitate. Din lipsa unei
abordari uniformizate, a unui plafon maxim pentru aceste taxe sau a unei intelegeri privind
importanta respectarii principiilor reglementarii activitatii intreprinzatorilor, in unele zone, taxele
pentru dispozitivele publicitare ajung la valori nejustificat de ridicate, devenind atat o povara, cat
si un impediment real in desfasurarea activitatii economice a companiilor. Prin urmare, o simpla
analiza a informatiilor disponibile pe paginile web ale administratiilor publice locale releva
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diferente considerabile in cuantumul taxelor pentru dispozitivele publicitare, variind de la 500
lei/m? in unele localitati pana la 10.000 lei/m? in altele.

Tn plus, procedura de aprobare a acestor taxe la nivel local este lipsita de transparenta si
nu este precedata de dezbateri publice. Aceasta incalca un principiu esential pe care autoritatile
ar trebui sa-l respecte in procesul de legiferare pentru a minimiza impactul negativ asupra
activitatii intreprinzatorilor, si anume principiul predictibilitatii. Tn cazul unor banci, actiunile
autoritatilor in aceasta maniera au condus la o crestere a cheltuielilor de la aproximativ 7.000 de
lei la 150.000 de lei per trimestru si aproximativ 572.000 de lei anual, fara a li se oferi timp si
informatii prealabile pentru a efectua o planificare bugetara anticipata.

De asemenea, persista o alta incertitudine in ceea ce priveste tratarea ca dispozitiv
publicitar a inscriptiilor de pe autoturismele companiei. in opinia noastrd, aceste tipuri de
informatii nu se incadreaza nici in definitia , dispozitiv publicitar fix”, nici in cea de , dispozitiv
publicitar mobil”.

n contextul actual, legislatia nu ofer o clasificare clara pentru inscriptiile de pe vehiculele
de firmad, tratandu-le in mod implicit ca dispozitive publicitare, fara a distinge intre utilizarea
exclusiva in scopul exercitarii atributiilor de serviciu (de exemplu pentru livrarea bunurilor ce fac
obiectul unui contract de vanzare cumpadrare) si prestarea serviciilor de publicitate. Aceasta
ambiguitate legislativa genereaza confuzie siimpune o povara financiara disproportionata asupra
agentilor economici, care se vad nevoiti sa suporte tarife comparabile cu cele pentru serviciile de
publicitate profesionald, desi scopul principal nu este prestarea serviciilor de publicitate.

Avand in vedere aceste aspecte, solicitam revizuirea si modificarea cadrului legislativ in
vederea introducerii unei distinctii clare intre ,dispozitiv publicitar fix”, ,dispozitiv publicitar
mobil” si inscriptiile informative de pe autoturismele companiei utilizate in scopuri de serviciu.
Propunem stabilirea unui tarif diferentiat pentru taxarea acestor inscriptii, reflectand natura lor
ne-publicitara si asigurand, astfel, o abordare echitabild si proportionala.

Un tarif diferentiat ar asigura corectitudinea si echitatea in taxarea acestei forme de
publicitate.

n plus, aceasta revizuire legislativa ar contribui la eliminarea barierelor inutile in calea
dezvoltarii si expansiunii afacerilor, oferind companiilor posibilitatea de a utiliza vehiculele
corporative intr-un mod eficient, fara a impovara inutil bugetele acestora cu taxe excesive care
nu reflecta intentia sau efectul real al mesajelor afisate pe vehicule.

4. Analizata prin prisma unui subiect-furnizor de energie electrica fata de temele specifice
vizand promovarea securitatii electrice pentru populatiei si a eficientei energetice, care
reprezinta pe de o parte un angajament social al celor doi prestatori de servicii, care activeaza in
domeniile reglementate de distributie si de furnizare a energiei electrice, iar pe de alta parte, o
necesitate stringenta informationala si educationala pentru societate, cu mari restante de
comportament corect in acest sens, inclusiv cu riscuri majore de accidentare a populatiei si de
irosire nejustificata a energiei, Legea cu privire la publicitate reprezinta un cadru reglementat in
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care aceste aspecte nu se regasesc intr-o formula care ar introduce o mai mare claritate si ar
favoriza promovarea acestor teme.

Consideram ca setul de reguli de securitate electrica cu recomandari practice, care ar feri
persoanele de riscuri de electrocutare in situatii de intemperii, cu posibile avarii in retelele
electrice, soldate inclusiv cu rupturi de conductoare in locuri publice, a jocului periculos al copiilor
in apropierea retelelor electrice etc. nu este o publicitate comerciala, cum o catalogheaza practic
toate sursele mass-media interesate de vanzari cat mai mari de publicitate si care accepta
difuzarea acestor spot-uri doar in conditiile respective.

Tn lumina importantei subiectului mentionat pentru societate, sustinem punctul de
vedere cd asemenea texte urmeaza a fi considerate, in absenta notiunii de publicitate sociala, ca
fiind mesaj de interes general si in niciun caz publicitate comerciala.

(Conform Capitolului | ,Dispozitii generale”, art. 3, care reglementeaza semnificatia
notiunilor utilizate, si anume ,,mesaj de interes public”, reprezinta publicitatea ce are ca obiect
promovarea unor valori, idei si/sau scopuri de interes public ori comunitar, difuzata in vederea
cresterii gradului de constientizare, schimbarii atitudinii si a comportamentului social, prevenirii
si contracararii viciilor sociale;

De asemenea, Capitolul Ill ,,Mesajele de interes public”, art. 12, prevede ca obiectul
mesajelor de interes public, punctul j) stabileste: prevenirea riscurilor sau a daunelor de orice
naturd pentru sanatatea oamenilor sau patrimoniul natural; ”.

Astfel, consideram ca mesajul de promovare a regulilor de securitate electrica se
incadreaza perfect in prevederea legala.

De notat ca un argument invocat al prestatorilor de servicii publicitare, in special mediile
audiovizuale, este ca deoarece spotul contine denumirea si logotipul companiilor, de asemenea
numarul telefonului de contact sau adresa site-ului, acesta are caracterul de promovare a
imaginii, ceea ce din punctul nostru de vedere reprezinta, o interpretare eronatd, deoarece
operatorul de distributie le include pentru a se identifica, asumandu-si responsabilitatea sociala
pentru mesajele difuzate si, totodata, pentru a atrage atentia publicului asupra numarului de
telefon la care trebuie sa contacteze in cazul unor pericole in instalatiile electrice.

Totodata, conform art. 7 alin. (1), prevede ca publicitatea trebuie sa fie identificata fara
ca consumatorul de publicitate sa detina cunostinte speciale.

lar alin. (3) lit. k), prevede ca este interzisa publicitatea care nu este insotita de datele de
identificare in publicitate si/sau mijloacele de individualizare ale furnizorului de publicitate sau
ale difuzorului de publicitate.

Aceleasi argumente se refera si la conditiile de difuzare a spoturilor cu recomandari de
eficienta energeticd, deoarece mesajul este unul generalist, de incurajare a economisirii
resurselor, respectivde minimalizare a impactului negativ asupra mediului de pe urma producerii
energiei electrice consumate excesiv, fara publicitate explicitd la produse sau echipamente. Acest
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spot se inscrie pe linia promovata de autoritati de educare a unui consum responsabil de resurse
energetice.

Astfel, in contextul acestor constatari, propunem completarea prevederilor prezentei legi
cu referinte mai explicite referitoare la conditiile de plasare a acestor mesaje de interes public
sub aspectul difuzarii gratuite sau a diferentierii costurilor de plasare in comparatie cu
publicitatea comerciald. Consideram ca este injust sa se plateasca egal timpii de publicitate, de
exemplu pentru divertisment, turism, tutun, alcool, produse de lux etc. si materiale didactice cum
sunt regulile de securitate electrica, care trebuie promovate pentru a educa si a salva vietile
copiilor sau a maturilor, care nu le cunosc sau nu le respecta.

Tn particular, de completat:

Articolul 3. Semnificatia notiunilor utilizate.

»,mesaj de interes public — publicitatea ce are ca obiect promovarea unor valori, idei si/sau
scopuri de interes public ori comunitar, difuzata in vederea cresterii gradului de constientizare,
schimbarii atitudinii si a comportamentului social, prevenirii si contracararii riscurilor de
accidentare si viciilor sociale;”

Articolul 12. Obiectul mesajelor de interes public, in punctele j) si k) de introdus
urmatoarele completari:

j) prevenirea riscurilor sau a daunelor de orice naturd pentru sdanatatea oamenilor prin
promovarea regulilor de securitate (electrica, rutierd, alimentara, cibernetica etc.) sau
patrimoniul natural;

k) eficienta energeticd, resursele energetice regenerabile si/sau integritatea resurselor
energetice;”.

De asemenea, va rugam examinati si propunerile concrete de modificare expuse in tabelul
de mai jos.

Cu inaltd consideratiune,

Mariana RUFA
Director Executiv

Document semnat electronic. Pentru verificarea semnaturii a se accesa: https://msign.gov.md

Executor: Sandra DOLGHII

Email: sandra.dolghii@eba.md
Tel. 022 907025, 069949404
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Lege N2.62 din 17.03.2022 cu privire la publicitate

Art./pct./ Norma din Lege Comentarii Propuneri pentru
subpct. modificarea normelor din
Lege
Art. 3 dispozitiv publicitar fix | Dispozitivul publicitar se defineste ca partea mobilierului | Mobilier urban -

— parte a mobilierului | urban. Este necesar de completat cu notiunea de mobilier | totalitatea  elementelor
urban, reprezentdnd o | urban din motivul lipsei acestei notiuni Tn actele | functional-decorative,

constructie fixa, | legislative. usor demontabile, plasate
edificata Tn  spatii in aer liber. Categoria
publice, care serveste mobilier urban include:
drept suport pentru jardiniere, lampadare,
imaginea publicitara banci, cismele decorative,
in publicitatea dispozitive publicitare,
exterioard; orologii, pavaje

decorative, tomberoane,
indicatoare, tabele cu
pergolele, pavilioanele
statilor de transport
public, chioscuri de ziare si
alte chioscuri cu activitati
comerciale, wc-uri
stradale, coloane port-
afis, cu suprafata presiunii
vantului pina la 12 m.p.

Art. 3 Semnificatia Este necesar de completat cu notiunea Operatorul publicitatii
notiunilor utilizate exterioare —  persoana,
activitatea careia consta in
prestarea serviciilor de
amplasare si promovare
publicitatii pe
dispozitivele  publicitare
proprii catre alti agenti
economici — furnizori de
publicitate.

Art.31 (3) Dispozitivele | Formularea articolului interzice amplasarea imaginilor | (3) Dispozitivele

publicitare fixe sunt | sociale si informationale pe dispozitivele publicitare. | publicitare  fixe  sunt
utilizate  doar 1n | Actualmente pe dispozitivele publicitare din mun. | utilizate in calitate de
calitate de suport | Chisindu si din RM este amplasatd informatia referitor la | suport pentru imaginile

pentru imaginile | masurile de protectie in conditiile pandemiei Covid-19. | publicitare si imaginile cu
publicitare. Aceasta imagine nu este publicitara, ci de importanta | mesaj de interes public.
sociala.
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Art.31 (4) Dispozitivele | Tn proiectul Legii cu privire la publicitate nu este stipulatd | De expus alin. 4 in
publicitare fixe au | procedura de prelungire a autorizatiei. Lipsa acestor | urmatoarea redactie:
statut de constructii | prevederi creeazd antreprenorilor din domeniul | «Dispozitivele publicitare
provizorii si  sunt | publicitatii conditiile inegale in raport cu cei care|fixe au statut de
demontate de catre | activeaza in alte domenii economice, ceea ce incalcd | constructii provizorii si
titularul  autorizatiei | principiul egalitatii, stipulat in art. 16 al Constitutiei RM. | sunt demontate de catre
pentru dispozitiv | Art. 126 din Constitutia Republicii Moldova garanteaza | titularul autorizatiei
publicitar Tn termen | ca: economia Republicii Moldova este economie de piatd, | pentru dispozitiv
de 15 zile lucratoare | de orientare sociala, bazatd pe proprietatea privata si pe | publicitar in termen de 15
de la  expirarea | proprietatea publica, antrenate in concurentd libera. | zile lucrdtoare de |Ia
termenului de | Statul trebuie sd asigure libertatea comertului si activitatii | expirarea termenului de
valabilitate sau | de Intreprinzdtor, protectia concurentei loiale, crearea | valabilitate, in cazul in
anularea autorizatiei | unui cadru favorabil valorificarii tuturor factorilor de | care termenul acesteia nu
pentru dispozitiv | productie. va fi prelungit/ in cazul
publicitar. Articolul 6 6 Legea nr.160 din 22-07-2011 «Privind | neprelungirii acesteia sau
reglementarea prin autorizare a activitdtii de | anularea autorizatiei
intreprinzator» stabileste procedurile de eliberare a | pentru dispozitiv
actului permisiv si prelungirea valabilitatii lui: (4) Daca | publicitar.»
intentioneaza sa desfasoare genul de activitate indicat in
actul permisiv dupa expirarea termenului de valabilitate,
titularul este in drept sa solicite prelungirea acestui
termen pe termenele previzute la anexa nr. 1. in acest
caz, in registrul oficial al autoritatii emitente, precum si
pe actul permisiv, se aplicA mentiunea prelungirii
termenului de valabilitate si se indica noul termen.
Mentiunea prelungirii termenului de valabilitate poate fi
aplicatd péna la expirarea termenului anterior de
valabilitate. Tn acest caz, noul termen de valabilitate a
actului permisiv curge din ziua imediat urmatoare zilei in
care a expirat termenul anterior de valabilitate.
Este important de tinut cont de procesul tehnologic
complex de montare a unui asemenea dispozitiv, care
dureaza minim 21 de zile si presupune turnare si uscare a
betonului la temperaturi speciale, care este imposibila n
sezonul rece al anului etc. La fel, recuperarea relatiilor cu
clientii va dura cel putin 18-24 de luni, deoarece din
momentul demontarii clientii isi reorienteaza bugetele
pentru publicitate pe alte surse media, iar revenirea lor
fnapoi este imposibild, din cauza implicarii in alte
angajamente contractuale.
Art.32 Stabilirea termenului de 5 ani pentru valabilitatea | (6) Autorizatia pentru

(6) Autorizatia pentru
dispozitiv  publicitar
se elibereaza gratuit,
pentru o perioada de
5 ani, Tn conformitate
cu Nomenclatorul
actelor permisive
prevazut de Legea nr.
160/2011 privind
reglementarea  prin
autorizare a activitatii

autorizatiei pentru amplasarea si  exploatarea
dispozitivului publicitar fix, fara posibilitatea prelungirii
acestea creeaza conditii nefavorabile pentru utilizarea
tuturor factorilor de productie. Consideram, ca asemenea
omisiune are loc din cauza lipsei analizei consecintelor
reglementarii acestei activitati economice.

Pentru instalarea unei constructii publicitare pe o
fundatie rezistentd compania suporta multe costuri si
peste 5 ani se obligd sa demoleze obiectul. Dupa ceea
obtine autorizatia noua pentru amplasarea si exploatarea

dispozitiv publicitar se
elibereazd gratuit, pentru
o perioada de 5 ani cu
posibilitatea prelungirii,
in conformitate cu
Nomenclatorul actelor
permisive prevazut de
Legea nr. 160/2011
privind reglementarea
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de intreprinzator.

dispozitivului publicitar fix, si instaleazd din nou
constructia publicitara pe o fundatie noua.

prin autorizare a activitatii
de intreprinzator.

De introdus modificarile
corespunzdtoare in Legea
nr. 160/2011 privind
reglementarea prin
autorizare a activitatii de
intreprinzator — si de
majorat termenul
autorizatiilor eliberate
pana la 5 (cinci ) ani.

Art.34 (3) Fiecare dispozitiv | Datele de identificare sunt necesare, in principAaI, doar | (3) Dispozitiv publicitar fix
publicitar fix trebuie | Pentru operatorii de publicitate exterioara. In cazul | al operatorului
si contind datele de | publicitatii exterioare pentru autopromovare in locatiile | publicitatii exterioare
identifi’care in | de servicii, documentele relevante sunt prezentate la fata | trebuie sa contind datele
publicitate ale | locului Tn momentul inspectiei. Punerea datelor de | de identificare n
titularului autorizatiei | identificare pe panourile de semnalizare ar crea un haos | publicitate ale titularului
pentru dispozitiv vizual. autorizatiei pentru
publicitar. dispozitiv publicitar.

Art.35 (1) Este interzisa | De concretizat: Conform Legii Nr. 1530 din
amplasarea e) pe operele de arhitectura, sculptura monumentala de | 22-06-1993
dispozitivelor importanta nationald sau locald, precum si in zonele de privind ocrotirea
publicitare fixe: protectie a acestora in cazul | Art. 12. — (1) In scopul

impedimentului/neasigurarii integritatii perceptiei lor umentelor mentionate la
e) pe monumente de | dinspre principalele directii de acces vizual. (1)—(3), pastrarii si/sau
importants national3 diului istorico-arhitectural
sau local3, precum si al acestora, asigurarii
in zonele de protectie erceptiei  lor  dinspre
a acestora; irectii de acces vizual,
nent dispune de zona de
Este necesar de
concretizat pentru
evitarea aplicarii eronate
a normelor legislative,
care provoaca
comportamentul
coruptional.

Art.43 (1) Este interzisy |De exclus «intr-o institutie medicala» Exces de reglementare.
publicitatea pentru | |) amplasatd pe o razd mai mica de 200 m de laceamai | Luand in  considerare
productia alcoolica: apropiata intrare intr-o institutie de Tnvatamant, intr-un | numarul mare de institutii
l) amplasat3 pe o raz3 camin pentru elevi sau studenti, cat si in preajma mgdicale publicev Si
mai mici de 200 m de | cestora. private, se creeazd un
la cea mai apropiata impediment clar al
intrare intr-o activitatii de
institutie de intreprinzator. Mai mult
invétér,nént, intr-un ca atat nu este clard cauza

camin pentru elevi

de interdictie. Articolul
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sau studenti, intr-o stipuleaza interdictii
institutie medicala, pentru promovarea
cat si In preajma productiei alcoolice 1n
acestora. randurile tineretului.

Nicidecum nu persistda o
legdtura cu institutiile
medicale.




